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카카오�친구�늘리기와�플러스친구01



플러스친구와�그�친구�현황
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카카오톡�사용자�중�90%가�1개�이상의�플러스친구와�친구를�맺고�있습니다.

카카오�친구�늘리기와�플러스친구01

※�출처�:�2018년�1분기�기준�내부�데이터

4억

친구�관계수

플러스친구�프로필수

78만

플러스친구�사용자수

3천�9백만
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친구�모아�플러스친구�활용하기
친구를�모아�플러스친구를�매개로�하는�비즈니스의�폭을�크게�넓힐�수�있습니다.

플러스친구

포스트�발행하여�친구와�소통�
(좋아요,�댓글쓰기,�공유하기)

비즈메시지

주문/결제/배송�알림,�고객센터�
(알림톡,�친구톡,�상담톡)

메시지�발송

친구의�카카오톡�채팅창으로�발송�
(신상품/할인�안내,�구매�페이지�유도)

카카오톡�스토어

베이직 니트 풀오버

48,000 20%60,000

리뷰 32개 보기만족도 90%인 상품입니다

스토어 친구만 구매 가능한 상품입니다

원본보기

LALASHOP

소재, 핏, 컬러 어느 하나 빠지지 않고
너무 예뻤던 티셔츠 제품이에요

날씬해보이는 소매기장과
툭 떨어지는 핏, 시원한 원단으로
너무 마음에 들었던 제품이에요

티셔츠지만 너무 편안해보이지 않은
연출을 보여드리며 3컬러 모두
흔하지 않은 유니크한 컬러로

오브제스트에서도 적극 추천드리는 아이에요

구매하기

플러스친구를�통한�고객커뮤니케이션�
(스토어�친구만�구매�가능한�상품�등)

반짝반짝 달 남성용 파자마-라이언



내�카카오�홍보
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카카오모먼트에서�내�플러스친구를�홍보하여�친구를�적극적으로�늘려�보세요!

카카오�친구�늘리기와�플러스친구01



카카오�친구�늘리기�광고�목적02



CPM CPC CPA oCPM

사용자에게�해당�광고가�
노출된�시점에�과금

사용자에게�광고가�노출되고,�
해당�광고를�클릭한�시점에�과금

사용자에게�광고가�노출되고,�
해당�광고를�클릭하여�
친구�추가한�시점에�과금

친구�추가할�가능성이�높은�사용자를�
대상으로�시스템이�노출을�최적화하고,�
해당�광고가�노출된�시점에�과금

직접입찰 직접입찰/자동입찰�선택�가능 직접입찰 자동입찰

다양한�과금방식�활용
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카카오모먼트에서는�친구를�늘리기�위한�다양한�과금방식을�제공합니다.

카카오�친구�늘리기�광고�목적03

노출�당�과금�
(노출에�주력하고�싶은�경우)

클릭�당�과금�
(효율적인�비용�관리가�필요한�경우)

액션�당�과금�
(친구�추가에�가장�집중하고�싶은�경우)

최적화된�노출�당�과금�
(손쉬운�운영을�하고�싶은�경우)

※�optimized�CPM



고도화된�오디언스�설정�활용
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플러스친구만�있으면�친구를�기반으로�한�고도화된�오디언스�설정이�손쉽게�가능합니다.

카카오�친구�늘리기�광고�목적02

유사타겟카카오�사용자

클릭 전환 클릭�-�전환

‘전환’을�사용할�수�있는�광고�목적

포함 제외

친구를�‘포함’하거나�‘제외’하거나

광고반응타겟

기존�친구와�‘유사한’사용자를�타겟�

카카오�사용자 고객파일클릭 전환 클릭�-�전환



메시지광고로의�확장
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디스플레이광고로�친구를�모아서�메시지광고로�확장할�수�있습니다.

카카오�친구�늘리기�광고�목적02

메시지광고로�
강력한�마케팅�메시지�전달

친구수�
증가

메시지�
발송

디스플레이광고로�
친구를�적극적으로�모으고



카카오�친구�늘리기�광고�설정03



카카오�친구�늘리기�집행을�위한�프로세스
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카카오모먼트에서�카카오�친구�늘리기는�아래와�같은�순서로�설정하면�됩니다.

카카오�친구�늘리기�광고�설정�03

광고�만들기 새�캠페인�만들기 새�광고그룹�만들기 새�소재�만들기

‘디스플레이광고’

‘카카오�친구�늘리기’

‘오디언스’�
‘게재지면’�
‘예산’�
‘일정’

‘네이티브’�
‘배너’

집행!



1)�새�캠페인�만들기>�광고�목적

�13카카오�친구�늘리기�광고�설정03

※�디스플레이광고의�공통�프로세스는�광고�만들기�:�디스플레이광고편�참조

내�카카오�홍보>�카카오�친구�늘리기�광고�목적을�선택해�주세요.



1)�새�캠페인�만들기>�캠페인�이름�및�집행�설정

�14카카오�친구�늘리기�광고�설정03

※�디스플레이광고의�공통�프로세스는�광고�만들기�:�디스플레이광고편�참조

친구를�늘리고�싶은�플러스친구를�선택합니다.



2)�새�광고그룹�만들기>�오디언스�설정

�15카카오�친구�늘리기�광고�설정03

오디언스�설정의�내�데이터에서는�
선택한�플러스친구의�기존�친구를�자동으로�제외시킵니다.

※�디스플레이광고의�공통�프로세스는�광고�만들기�:�디스플레이광고편�참조



2)�새�광고그룹�만들기>�예산�및�일정�설정

�16카카오�친구�늘리기�광고�설정03

※�디스플레이광고의�공통�프로세스는�광고�만들기�:�디스플레이광고편�참조

과금방식은�두�번째�세션에서�알아본�내용을�참고하여�선택합니다.��
최대�입찰금액에는�과금방식별�가이드�금액이�표시됩니다.



3)�새�소재�만들기>�네이티브,�배너

�17카카오�친구�늘리기�광고�설정03

카카오�친구�늘리기�소재는�네이티브형과�배너형을�제공합니다.

※�디스플레이광고의�공통�프로세스는�광고�만들기�:�디스플레이광고편�참조



네이티브의�소재�구성
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네이티브형의�소재는�플러스친구에�등록된�요소들을�그대로�광고에�이용합니다.

카카오�친구�늘리기�광고�설정03

플러스친구 카카오모먼트 비고

1)�플러스친구의�프로필�사진이�300x300인�경우�
-�플러스친구의�프로필�사진을�그대로�끌고와�카카오모먼트에서�자동으로�설정�

2)�플러스친구의�프로필�사진이�300x300�이외의�사이즈인�경우�
-�사이즈�상이로�플러스친구의�프로필�사진을�그대로�끌고올�수�없음�
���방법�하나.�카카오모먼트에서�300x300으로�프로필�이미지�직접�등록�
���방법�둘.�플러스친구�관리자센터에서�프로필�사진을�300x300으로�재등록

플러스친구의�이름을�그대로�끌고와�카카오모먼트에서�자동으로�설정

플러스친구�홈�URL로�카카오모먼트에서�자동으로�설정

(프로필�사진�640x640�권장)
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광고�목적�:�카카오�친구�늘리기

Summary★

-�카카오�친구�늘리기와�플러스친구

-�카카오�친구�늘리기�광고�설정

-�카카오�친구�늘리기�광고�목적

광고�만들기 새�캠페인�만들기 새�광고그룹�만들기 집행새�소재�만들기로그인

네이티브�/�배너디스플레이광고 카카오�친구�늘리기

CPM/CPC/CPA/oCPM의�총�4가지�과금방식�활용

내�친구를�기반으로�한�고도화된�오디언스�설정을�손쉽게�활용

다양한�과금방식

고도화된�오디언스�설정

메시지광고로의�확장 디스플레이광고로�나만의�친구를�모아�메시지광고로�확장

플러스친구와�친구�관계 친구�모아�비즈니스�폭�확장 카카오모먼트를�통한�플러스친구�홍보



카카오광고의�플러스친구가�되어주세요!
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카카오광고�소식과�관련�자료를�카카오톡�채팅방에서�받아보실�수�있습니다.



감사합니다


